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Nur rare Ware lohnt sich

Briefmarkensammeln als Kleinbiirgerhobby trigt nichts ein.
Wer aber klug nur Topqualitit einkauft, investiert gut: Der Index der 100
weltweit begehrtesten Marken ist seit 1998 um 65 Prozent gestiegen.
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Ambitionierter Sammler: Mithieter an der Internationalen Briefmarkenauktion in Wil SG.
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Von Bernhard Raos

s muss sich um Wertvolles handeln:
Sicherheitsleute vor dem Eingang,
1im Foyer und auf den einzelnen
Stockwerken, dicke Panzertiiren — wenn
das Auktionshaus Rapp im sankt-galli-
schen Wil zur Internationalen Briefmar-
kenauktion bittet, lagern hier Wertpapier-
chen fiir iiber zehn Millionen Franken.
502 Seiten umfasst der 2,8 Zentimeter
dicke Auktionskatalog, der viele der 1877
Lose in farbigen Bildern prasentiert.

Die erste Auktion im Untergeschoss ist
eine niichterne Angelegenheit. Das liegt
sowohl am gesitteten Bieterpublikum -
iiberwiegend gesetzte Herren helvetischer
Provenienz — als auch am Auktionator.
Peter Rapp (60) ist kein Mann der grossen
Worte und Gesten. Ohne sichtbare Emo-
tionen spult er sein Programm «Einzel-
stiicke Schweiz» herunter. Er preist seine
Ware nicht speziell an, sondern nennt
Losnummer um Losnummer und regis-

triert wie ein Buchhalter die Angebote.
«Qualitit braucht keinen Lautsprecher»,
sagt Rapp.

Eine Zusatzinformation liefert der
Auktionator nur zum Los Nummer 34:
Es handle sich um das Exemplar von der
Katalogtitelseite. Die Basler Taube auf
Brief ist einem Sammler 41 300 Franken
wert. Ob sich Rapp dariiber freut, sieht
man ihm nicht an. Seine Tochter und Ge-
schiftsfithrerin, Marianne Rapp Ohmann
(29), wertet den Zuschlagspreis als «er-
wartungsgemass».

Qualitat braucht keinen Laut-
sprecher. Rapp fixiert faire
Startpreise, und es gibt keine
Preislimiten.

Etwas lebhafter geht es jeweils an der
so genannten Sondersitzung zu, wo
grosse Sammlungen fiir sechsstellige
Betrige unter den Hammer kommen.

41 300 Franken fiir ein Baslerdybli: Peter Rapp leitet die Auktion.

860 coo Franken fiir eine Zeppelin-
sammlung waren dieses Mal der Rekord.
Das Publikum ist internationaler, und es
wird auch mal applaudiert, wenn Bieter
sich duellieren und die Preise nach oben
schiessen. Frischen Zug ins Geschiift brin-
gen seit einigen Jahren die Kiufer aus
Osteuropa mit den ganz dicken Porte-
monnaies.

Vielleicht hat die zur Schau gestellte
Coolness auch damit zu tun, dass im Ge-
schift mit Briefmarken nur wenige was zu
lachen haben. Der Markt ist heute zwei-
geteilt: Fiir seltene Stiicke in Topqualitit -
in der Regel Postwertzeichen aus der Zeit
zwischen 1840 und 1880 - steigen die
Preise kontinuierlich. Nimmt man etwa
den Index der weltweit 100 begehrtesten
Briefmarken des Londoner Auktionshau-
ses Stanley Gibbons als Wertmesser, so
hat dieser von 1998 bis im September
2005 um 65,3 Prozent zugelegt. Der Welt-
index von Morgan Stanley Capital Interna-
tional (MSCI World Index) brachte es im
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Invest Briefmarken
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selben Zeitraum nur auf ein Plus von gut
30 Prozent.

Die meisten Mirkler machen hingegen
frustrierende Erfahrungen, sobald sie ihre
jahrzehntelang gehorteten Schitze ein-
mal verkaufen wollen. Was in Briefmar-
ken-Katalogen aufgelistet wird, sind
Mondpreise. Bezahlt werden. weniger als

Der Jahresumsatz mit dem
Sammelgut Briefmarke liegt
in der Schweiz bei rund

100 Millionen Franken.

30 Prozent davon. Hans Griinenfelder,
Sekretir beim Schweizer Briefmarken-
Hindler-Verband und selber Hiindler, gibt
ein realistisches Beispiel: «Wer die letzten
40 Jahre Briefmarken postfrisch gekauft
hat, bekommt dafiir heute in der Regel
noch 8o Prozent seines Kaufpreises.» Er
selber verhokert jihrlich fiir rund eine
Million Franken frankaturgiiltige Marken
zu 95 Prozent des Nominalwerts — meist
an Firmen, die sich so fiinf Prozent Porto-
kosten sparen. Briefmarken, von denen es
Millionen Exemplare gibt, sind nun mal
von ganz wenigen Ausnahmen abgesehen
keine Wertanlage.

Gut bewachte Preziosen: Marken im Wert von zehn Millionen Franken liegen zur Auktion bereit.

Hindler miissen heutzutage innovativ
sein, wenn sie iiberleben wollen. Etwa mit
Versand- und Onlinehandel oder Speziali-
titen. Doch {iiber Plattformen wie Ebay
wird jeder Sammler selber zum Hindler.

Spanische Anlagen in Briefmarken

Riskantes Geschaft

Mit Fondskonstrukten wollen internationale Firmen neue
Gelder in den Markenmarkt locken. Das hat Tiicken.

"\ /Uit einigem Argwohn beobachten
| /| Szenekenner, was sich zurzeit
international tut. Die Escala-
Gruppe mischt den Bereich Sammler-
objekte gehdrig auf. Bei Escala ist die spa-
nische Firma Afinsa Mehrheitsaktionérin,
und zur «Sammlung» gehdren diverse
Héndlerfirmen und Auktionshaduser fiir
Antiquitaten, Briefmarken, Miinzen und
anderes. Mit Ablegern in Nordamerika,
Asien und Europa ist Escala ein bedeuten-
der Player. Das Ziircher Auktionshaus
Corinphila gehdrt ebenfalls dazu.

Seit zwei, drei Jahren kauft die Mutter-
firma Afinsa weltweit gezielt Briefmarken
auf und treibt damit die Katalogpreise
nach oben. Einige Kataloge verlegt Afinsa
gleich selber.

Gleichzeitig sucht das Sammelimpe-
rium Investoren fiir Anlagen in Briefmar-
ken mit Riickkaufgarantie. Versprochen
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werden jahrliche Wertsteigerungen zwi-
schen sechs und zehn Prozent {iber die
Laufzeit. Ein riskantes Geschéft: Briefmar-
ken sind keine liquiden Aktien. Wer
schnell zum gewiinschten Preis verkau-
fen will, tut sich schwer. In der Wirt-
schaftspresse — etwa bei «Barron’s» oder
wFinancial Times» — mehren sich kritische
Stimmen zum Afinsa-Konstrukt. Auch die
Haltung von Jean-Paul Bach, Président
des Schweizer Briefmarken-Héandler-Ver-
bands und Mitglied der Rapp-Geschifts-
leitung, ist viel sagend: «Zu Afinsa machte
ich mich nicht dussern.»

Ende 2005 hat auch der fiihrende briti-
sche Briefmarkenhéndler Stanley Gib-
bons die erste Tranche eines Briefmar-
kenfonds zur Zeichnung aufgelegt. Mit
einer Laufzeit von fiinf Jahren und einer
Minimalinvestition von 20000 Pfund -
aber ohne Renditeversprechen.

Dem Schweizer Briefmarken-Hindler-
Verband sind noch 59 Mitglieder ange-
schlossen. Jedes Jahr werden es eines oder
zwei weniger. Viele der Verkaufsgeschifte
wirken verstaubt, werfen wenig Ertrag ab
und finden keine Nachfolger. Ein knappes
Dutzend Hindler generiert zufrieden stel-
lende Ertrage. Es ist das Abbild der ganzen
Szene: Auch die Sammlervereine darben
und haben nur noch halb so viele Mit-
glieder wie in den siebziger Jahren. Die
Sammler werden immer ilter, und der
Nachwuchs fehlt. «Frither hat der Onkel
dem Neffen ein Briefmarken-Abo ge-
schenkt, heute sind es Rollerblades und
iPods», weiss Griinenfelder. Da die Erben
mit den Briefmarken ihrer Oldies nichts
anzufangen wissen, kommen zu viele
Nachlisse auf den Markt. Bei schwinden-
der Nachfrage rauschen die Preise fiir
Dutzendware erst recht in den Keller.

Friiher hat der Onkel dem
Neffen ein Briefmarken-Abo
geschenkt, heute sind es
Rollerblades oder iPods.

Tapfer macht Griinenfelder in Optimis-
mus: «Warum nicht gegen den Strom
schwimmen und die giinstigen Preise
zum Aufbau einer Sammlung nutzen?»

Auch bei der Schweizer Post weiss
man, dass Briefmarken eine aussterbende
Spezies sind. In den letzten fiinf Jahren ist
die Zahl der frankierten Briefe um ein






