Wollen Sie , .
meine Sammlung sehen?

Vas heisst hier verstaubtes Hobby? Steuerhinterzieher lieben sie, und ein
berstandener U-Boot-Angriff macht sie erst richtig wertvoll. Die faszinierende J
Velt der Briefmarken und ihrer Sammler. Von Martin Helg

ehntausende von
Schweizern sammeln
Briefmarken. Doch

Besucher: Wiktor Rybakow und Igor

Pugatschew aus Russland. Freund-

schaft und russische Marken im Ver-
haben die beiden

diskret,
bemerkt man sie kaum.
Wire neulich an der
Auktion des Philatelisten
Peter Rapp eine Briefmarke zu Boden
gefallen, man hitte ihren Aufprall
gehort - so still war es bei dem Szene-
Treffen in Wil, einem der bedeutends-
ten weltweit. Seit 1970 versteigert
Rapp Briefmarken, gegen eine halbe
Milliarde Franken hat er schon um-
gesetzt, 33 lvmhonen allem ander

in den Westen getrieben. Sie geben
sich kampflustig. «Bieten ist wie
Sport. Es gibt keine Limite», meint
der Bahnhofhallen-Bauer und Hobby-
Briefmarkenhéndler Rybakow. «No

lisierung seines Hobbys geholfen, sagt
er, «viele alteingesessene Handler
haben den Switch nicht gemacht und
besuchen heute noch die Ausstellun-
gen, an die eigentlich kein Sammler
mehr geht». Anders als die beiden
Russen hat Odermatt fiir die Wiler
Auktion ein Budget, verrit es aber
mcht Er lS( nur einen Tag hier, umin
Ordner zu wélzen

limitl, sagt auch sein
Pugatschew, der in Moskau ein Phil-
ateliegeschaft fiihrt. Er hat seine
auffillig blonde Gattin mit Schlan-
genledertasche neben sich, die seine
Beobachtungen zu den Versteige-

Rekord Auktlon 'von 1980.

Rapps vierstockiger Auktions-Pa-
last macht den Stadtrand von Wil zum
Mekka der i ammler-

notiert und der er,
wie es heisst, am Vortag eine 3- Lner-

und sich eine Wunschliste zusam-
menzustellen. Das Bieten hat er an
einen Kommissionar delegiert. «Ein
Externer, der hier vielleicht 100
Sammler oder Héndler vertritt.»

Limousinen, Hunderte von Bietern,
die Rekordzahl von 70 Proﬁs im

Flasche Wodka zum
denzte. Fiir seine russischen Kunden

d: Das
Geschft mit den Briefmarken scheint

Jagt P

und Handlerszene. Draussen schim-
mern Mercedes-Limousinen. Drinnen
in schwer bewachten Raumen beugen
sich ergraute Manner iiber Alben,
Idauben Briefchen heraus und wen-

naci 3
aber auch nach solchen aus der russi-
schen Zarenzeit und dem Biirgerkrieg.

In der Schweigezone
Eher hinter Altschweiz- und Pro-Ju-

densieim Licht. erhebt
sich einer und geht in den Auktions-
saal zum Bieten.

Im Foyer, wo etwas mehr Stimm-
kraft erlaubt ist, gravitieren Reporter
aus der ganzen Schweiz um zwei
besonders froh gestimmte Auktions-

herist derweil
ein Mann, der durch sein jugendliches
Aussehen von weijtem ins Auge sticht.
Alex Odermatt aus Luzern ist mit
22 Jahren der mit Abstand jiingste
Schweizer Briefmarkenhéndler. Das
Internet habe ihm bei der

, ja seine Attraktivitat ist
in mancher Hinsicht stérker denn

je. In Wil wird ein mit einer «Basler
Taube» frankierter Brief zum Rekord-
preis yon 103700 Franken verkauft,
ein paar Monate davor bei Sotheby’s
in New York eine «British Guiana
1Cent magentay gar fiir 9,5 Millionen
Dollar. «Wenn man die letzten 50 oder
100 Jahre anschaut, haben die besten
Klassischen Briefmarken ihren Wert
gehalten oder gesteigert. Das macht
sieals attraktiv», sagt
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Marianne Rapp, die Tochter des
Auktionsgriinders und Geschafts-
fithrerin der Firma. Das ist noch vor-

. sichtigausgedriickt. Geméss einem

Luxury-Investment-Index hat sich
der Wert von Marken iiber die letzten
10 Jahre verzweieinhalbfacht. Zwar
raten Fachleute nur Investoren mit

lichen Portfolio. Doch kein wirklich
reicher Mensch hat sein ganzes Ver-
mogen in Marken angelegt Denn ers-
tens ist das nicht von einem Moment

48 Millionen

anlage: Ein Sammler

geben die ihrem Hobby aus remer

fronen. Doch sie wirken

zer Rapp
i ler Tauben».

wleFossllememcx , die
die effiziente Dienstleistung {iber

aufdenandern zu
sondern nur in zdher Kleinarbeit tiber
Jahre. Zweitens kommt erschwerend
hinzu, dass die Dynamik des Marktes

grossem F seitden
dlese aber diirfen derzelt mithohen | von 2008 spiirbar gebremst ist.
Renditen rechnen. «Wenn jemand eine gute Samm-

Auch fiir Steuertricks lassen sich

lung besntzt méchte er sie jetzt nicht

Marken verwenden. «In r

Banken gibt es heute viel Geld aus

dem Ausland, das die Banken eigent-

lich nicht mehr haben wollen», sagt

Jean-Paul Bach, Président des Schwei-
erischen Briefmar

agt Marianne
Rapp. Wihrend die Angst vor Euro-
Kollaps und Inflation viele Anleger
in Sachwerte treibe, sei es fiir Auktio-
natoren zunehmend schwierig, an
eranzu-

bandes. Die Besitzer aber wollten
es mch( in ihr Land zuriicknehmen,
umk ahlen zu miissen

kommen Sokommt es, dass der Brief-
markenmarkt mit einem Volumen von
7

Dabiete essichan, in der Schweiz
ein paar teure Marken zu kaufen
und, weil der Transport ins eigene
Land illegal wére, in einem Tresor zu
deponieren. Eine unauffallige Sache:
«Esist einfacher, mit 10 teuren Mar-
ken durch die Gegend zu laufen als
‘mit 27 Kilo Gold.»

Viele gewiefte Anleger, unter ihnen
sogar die US-Notenbank-Chefin Janet
Yellen, haben Briefmarken im person-
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Dollar verglichen mit
dem Kunst-, Gold- oder Immobilien-
markt iiberschaubar wirkt.
Szenetreffen wie das von Rapp oder
anderen Schweizer Grosshéusern wie
Corinphila in Ziirich oder Feldmann in
Genfssind trotz dem Medieninteresse
Insider-Veranstaltungen. Thre Immu-
nitét gegen den Zeitgeist verleiht
ihnen etwas Gespenstisches. Zwar soll
es gemass der britischen Investment-
Firma Stanley Gibbons weltweit noch

(wil, 25. November 2014)

die Ware stellt. Wie wenig Gnade ihre
verschmockte Exzentrik vor den Life-
style-Tribunalen findet, zeigt eine
Minner-Typologie des Magazins «Gla-
mour»: Der Markensammler mit sei-
nen «gemusterten Hemden und aus-
getretenen Sandalen» schneidet darin
noch schlechter ab als «der Softie».

Katastrophen-Image

Philatelie gilt weitherum als Eigen-
brotler-Hobby. «Unser Image ist eine
Katastrophe», sagt Ralph Kleeb, 50,
Président des Philatelistenclubs
Ziirich Wiedikon. «Wer sammelt,
bekommt Minuspunkte.» Kleeb, im
Klub «seit 37 Jahren der Jiingste,
kann das ein Stiick weit verstehen.
Man sammle ja allein im stillen Kdm-
merlein. Kaum vorstellbar, dass die
einer Dame gegeniiber geéusserte
Frage «darfich dir meine Briefmar-
kensammlung zeigen?» einst eine ero-
tische Avance umschrieb. Denn abge-
sehen davon, dass fast nur Méanner
hinter Briefmarken her sind: Kontroll-
verlust jeder Art ist ein Feind des



Sammlers und kann ihn im Auktions-
saal teuer zu stehen kommen. «Ich
kenne meine Grenzen und behalte
einen kiihlen Kopf», sagt ein Auk-
tionsteilnehmer in Wil.

i mogen nicht

Briefmarke im 19. Jahrhundert. Welt-
beriihmt und schon am Tag ihrer Aus-
gabe zum Sammlerobjekt wurden die
«One Penny Black» von 1840, die erste
Briefmarke der Welt, oder die rote und
blaue itius» von 1847. Schwei-

die spontansten Menschen sein, und
seit es E-Mail und SMS gibt, stehen sie
im Verdacht der Weltfremdheit. Den-
noch kommt in den Mittagsstunden
der Wiler Auktion, wenn junge Hos-
tessen reichen, eme

zer Marken mit Kultstatus sind die

bei Orell, Fiissli und Co. gedruckten

«ziirich 4 und 6» (1843), die «Doppel-

genf» (1843) und natiirlich die «Basler

‘Taube»  (1845). Versuche in spiterer
eit, als

fiir Laien i
auf; man neckt sich unter Konkurren-
ten, zelebriert das Fachgesprich und
wird dabei vom Bewusstsein befeuert,
gemeinsam in einem strandenden
Boot zusitzen, dem das tragende
Element, die Marke, allméhlich ent-
zogen wird. Die Zahl der von der Post
vertragenen Briefe sinkt unerbittlich,
und viele von ihnen haben die Fran-
katur nicht aufgeklebt, sondern nur
aufgestempelt, «ganz ohne Gefiihl fiir
Romantiky, wie der Handlerverbands-
Prasident Jean-Paul Bach findet.

Die Herren Sammler tragen in den
Augen noch die Glut, die der erste
frankierte Brief entfachte, den sieals
Buben empfangen haben. «Marken
waren einer der Wege, die Welt ken-
nenzulemen», sagt Max Frenkel.

ten meist. Als
etwa die Schweizer Post in den 1970er
und 1980er Jahren die Briefmarke
«zur Aktie des kleinen Mannes»
erklirte und riesige Auflagen druckte,
zerfiel deren drastisch.

Auch
Promis
sammeln

Viel zum Wert einer Brief-

markensammlung bei-
tragen kann auch die
Prominenz der Sammler.
John Lennons unbedeu-
tende Bestande wurden
d fiir

Marken aus der Nachkriegszeit
sind vor allem dann etwas wert, wenn
etwas nicht stimmt mit ihnen: wie
beim Globi von 1980, bei dessen
Druck die Farbe Rot vergessen ging
(Rapp versteigerte 2013 einen fiir
1600 Franken). Lokomotiven, in
deren Rader Speichen fehlen, Tell-
Figuren mit Flecken in der Bauch-
gegend (sogenannte Chuttle-Buebe)
oder der fehlgedruckte Schnﬁzug

o
53000 Dollar verkauft,
Freddy Mercurys Mar-
kenbiicher gehdren zur
Sammlung des Britischen
Postmuseums. Schach-

geborgen wurden. Ganz hoch im Kurs
steht die Zeppelin-Post, die die «Hin-
denburgy an Bord hatte, als sie 1937 in
Lakehurst bei New York explodierte.
Katastrophen machen das Uber-
leben einer Marke, die zu klein und
zu verletzlich scheint, um Anspruch
auf Ewigkeit zu haben, vollends zum
Wunder. Briefmarkensammler haben
dies frith erkannt und Geschichten
aktiv kreiert. Auch hierin spielen Zep-
peline eine exemplarische Rolle. Jean-
Paul Bach: «<Wenn man wusste, dass
einer auf dieser oder jener Route flog,
konnte man Post mitgeben. Manche
Briefe wurden dann unterwegs in
Sicken absichtlich abgeworfen und
kamen zum Absender retour. So wur-
den Geschichten kreiert, um Wert
zu kreieren, und es hat geklappt: Ein
Abwurf iber dem Eigergletscher kos-
tete rund 18 000 Franken.»

Anatoli
Karpow besitzt wertvolle
Marken aus Belgien und
Belgisch-Kongo. Die US-
Présidenten Gerald Ford
und Franklin Roosevelt

Ver in die Ordnung
Wie aber soll man sich gegeniiber dem
Umstand verhalten, dass sich die
grosse Mehrheit der Zeitgenossen
dennoch keinen Deut um Gletscher-
Abwiirfe schert? Dariiber zu klagen,

«Dfutsches Reich» - sie ver
den Preis eines Postwertzeichens.
Sammler suchen Marken, bei denen

ling-Stones-Gitarrist Ron
Wood, in der Schweiz (im

NZZ-Red: ist di eite bedruckt wurde, | 19.Jahrhundert) Schoko-
dleKul(ﬁgur der ammler- ikant Rudolf
szene. In seiner Philatelie-Kolumne kehne Hoch begehrt smd xafﬁmerte Spriingli. Zu den wenigen
pflegte erin Apergus nicht s d; kursie- | promi i

nur den Bildungsauftrag, den Brief-
marken von Staates wegen erfiillen,
sondern reizte auch ihr politisches
Potenzial aus. Gleichzeitig ironisierte
er dieses, indem er Briefmarken
erfand, um eigene Botschaften darin
zu verstecken. «In eine Marke von
Bruder Klaus packte ich das Konterfei
von Moritz Leuenberger, der bewun-

ren viele Falschungen 'von Félschun-
gen. Und dass auch die Umsténde
des Versands ins Gewicht fallen, zei-
gen Marken wie die «Gscheidle» aus
Deutschland. Sie wurde 1980 zu

héren Tennis-Ass

Ibern. Aber es falsch finden darf

‘man schon: Es braucht den Sammler
gerade darum, weil er mit seiner Prin-
zipientreue den Moden trotzt. Und
es gibtihn abseits der hippen Kultur-
szenen immer noch in Massen. Auf
100 bis 200 Vereine und iiber 10000

chétzt der Wiediker Klub-

Maria Scharapowa und
Queen Ellzabeth Il.von
England, i

président Ralph Kleeb die organisierte
Schweizer Szene. Man verkehrt iiber
trifft sich auf

&l

uktionen im

vier ungebrauchten
Blaue-Mauritius-Mark

den Olympischen Spielenin Moskau
gedruckt, aber als
Deutschland den Boykott beschloss.
Die Gattin und der Sohn des Postchefs

dernd zum Einsiedler

Gscheidle dennoch einige

erzahlt Frenkel nicht ohne Stolz. Von
der Motiv-Politik der Post indes halt
er nicht allzu viel. «Es ist eine Fehl-
iberlegung, man miisse Marken
herstellen, die vor allem Kinder
ansprechen. Die werden nicht mehr
{iber Marken angesprochen.»

Hadern mit der Post
Mit der Post, der philatelistischen
Allernéhrerin, wird iiberhaupt viel
gehadert unter Sammlern. Sie drucke
zu viele Neuausgaben, pflege stilis-
tisch den Sauglattismus und habe den
Druckauftrag fiir die Marken grobfahr-
lassig ausser Landes gegeben. Ausser-
dem: Roger Federer, ein Lebender, auf
einer Briefmarke? Schwer verboten. In
eher kleinlaut kulturpessimistischem
Ton beméngelt ein Sammler, dass man
nur noch an den Philatelie-Schaltern
grosser Filialen oder auf Bestellung
an die frischesten Marken komme
und dass das Bewusstsein fiir den fiir
Sammler so wichtigen sauberen Stem-
pel unter Schalterbeamten kaum noch
ausgebildet sei.

Im Hinblick auf die Wenschoprung
sind solche Vorwiirfe

Briefe; einer in Wil den
Besitzer fiir 44 000 Franken.

Solche Storys werden von Philate-
listen seit einiger Zeit unter dem Stich-
wort «social philately» verbreitet,
einem Begriff, wie gemacht zur Ehren-
rettung der Zunft. «Man kann damit
auch heute noch Kinder begeistern»,
sagt Jean-Paul Bach. Sammler drucken
siein Kataloge, Biicher und erzihlen
siein Blogs und auf Facebook, um den
eigenen Besitz auch fiir andere inte-
ressant zu machen. Wie wichtig gute
Narrative sind, zeigt die fiir 9,5 Millio-
nen Dollar verkaufte «I Cent magenta.
Dunkel purpurrot, mit abgeschnitte-
nen Ecken, zeigt sie nur schwach
erkennbar ein Segelschiff. Sie wurde
von einem Lokalblatt in Britisch-Gua-
yana (heute Guyana) gedruckt, weil
die erwartete Schiffsladung aus dem
Mutterland ausblieb. Die Marke reiste
mehrmals um die Welt und lag zuletzt
im Safe eines Mérders.

Unter den Geschichten am wert-
vollsten sind die makabren. Dass ein
Brief auf einem Schiff transportiert
wurde, lst gut fur seinen Wert. Besser
ist, we ein U-Boot

reien, denn die begehrtesten und
wertvollsten Sammlerstiicke stam-
men ohnehin aus der der

das S<:1'uﬂr ‘'versenkt hat. Luftpost-
Briefe sind besonders beliebt, wenn

1

besitzt. (mah.)

Sogar ein paar Fachgeschaﬁe haben
iiberlebt. Philatelie Walter in Ziirich,
ein Bollwerk gegen das Vergessen,
fiihrt nach wie vor jede Briefmarke,
die irgendwo auf der Welt gedruckt
‘wird. Wer Vater Ingomar R. und
Sohn Cyrill A. Walter mit ihren Ord-
nern hantieren sieht, gewinnt das
Vertrauen in die Ordnung der Welt
zuriick. «Was ist besser fiir einen jun-
gen Menschen, auf Bildschirmen
herumzuballern oder beim Studium
von Marken zu lernen, wo die Salo-
mon-Inseln liegen?», fragt Cyrill
A. Walter. Wie gut, dass wenigstens.
ernoch die Antwort kennt.

Fiir die Abwesenheit sozialer Hoch-
achtung werden Briefmarkeler im
Ubrigen durch das Selbstgefiihl ent-
schadigt, das ihnen ihre Hingabe ver-
‘mittelt. Der Junghéndler Alex Oder-
matt sagt glaubhaft, was andere iiber
seinen Beruf déchten, seiihm egal,
«denn es ist ja meine Leidenschaft».
Hierin kommt die uncoole Sammlerei
aufs Uberraschendste zur Deckung
‘mit den Imperativen postmoderner
Lebensfithrung: Was immer man tut,
Hauptsache, man kennt seine Ziele
und verfolgt sie beharrlich.

Nur, wie kommt man dahin? «Wéh-
len Sie ein Motivh, rit Max Frenkel.
«Wenn Sie Bicker waren, sammeln Sie
Marken, die einen Zusammenhang
mit Gipfeli haben. Nicht solche, die
einen Zusammenhang mit Béckerei
haben. Der Begriff muss eng sein.»
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der Zeit der grossen Inflation (1914-1923).
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